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— GruBwort

Die Stadt Ludwigsburg zeichnet sich
durch ihre Barockstruktur aus und ist
damit unverwechselbar. Es sind ins-
besondere die 6ffentlichen Raume,
die das historische Stadtbild pragen.
Sie tragen zudem in hohem MaBe
dazu bei, dass sich die Besucherin-
nen und Besucher auBerordentlich
gerne in Ludwigsburg aufhalten.
Gleichzeitig erhthen sie bei den Burgerinnen und Birgern
die Identifikation mit ,ihrer* Stadt.

Ludwigsburg hat es sich in den letzten Jahren zur Aufgabe
gemacht, zahlreiche StraBen- und Platzrdume in der Innen-
stadt und in den einzelnen Stadtteilen aufzuwerten.

Mit dem Beschluss der Sondernutzungssatzung und der
Gestaltungsrichtlinien am 25. November 2009 hat der Ge-
meinderat ein Instrument verabschiedet, das das Stadtbild
nachhaltig gepragt hat. Die Umsetzung der Gestaltungs-
richtlinien erfolgte in unterschiedlichen Phasen und wurde
durch einen kontinuierlichen Dialog zwischen den externen
Vertretern und der Stadtverwaltung begleitet.

Auf dieser Basis wurde eine Fortschreibung der Gestal-
tungsrichtlinien weiterentwickelt. Am 16. Dezember 2015

hat der Gemeinderat diese Fortschreibung verabschiedet.
Gemeinsames Ziel aller Beteiligten bleibt es, den o6ffentli-
chen Raum attraktiv zu gestalten. Neben den Belangen
der Sicherheit und des reibungslosen Ablaufs des Verkehrs
werden durch die Satzung auch stadtgestalterische Aspekte
bertcksichtigt.

Wichtigstes Ziel ist es, ein Gleichgewicht zwischen dem ge-
stalteten Stadtraum als Gesamteindruck und den berechtig-
ten individuellen Interessen zu finden.

Diese neu aufgelegte Broschire soll zeigen, wie es kinftig in
den Stadtrdumen der gesamten Innenstadt aussehen kann.
Sie richtet sich insbesondere an den Einzelhandel und die
Gastronomie und mochte Hinweise und Anregungen geben,
den oOffentlichen Raum attraktiv mitzugestalten.
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Werner Spec
OberbUrgermeister
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— Allgemeine Grundsatze

Grundsatzlich sind die baurechtlichen (z. B. Werbesatzung)
und denkmalschutzrechtlichen Vorschriften zu beachten.
Die Sondernutzungssatzung organisiert die Nutzung des of-
fentlichen Verkehrsraumes. Im Vordergrund stehen Aspekte
wie Sicherheit und ein reibungsloser Verkehr.

Dartiber hinaus besteht ein starkes Interesse, anhand von
Gestaltungsrichtlinien die Sondernutzungen im 6ffentlichen
Raum zu ordnen. Im Grundsatz geht es darum, dass sich
samtliche Sondernutzungen durch ihre Gestaltung in das
StraBen- und Stadtbild einfigen und dieses nicht beein-
trachtigen. Auf Kulturdenkmale, Alleen und erhaltenswerte
Eigenarten der Umgebung ist besonders Ricksicht zu
nehmen, wenn es darum geht, ihren historischen Charak-
ter zu starken. Hierzu gehort auch, die vorhandene Stra-
Benflache nicht zu verdndern oder mit anderen Materialen
abzudecken.
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In FuBgédngerzonen und vergleichbaren StraBenrdumen
muss eine Rettungsgasse von mindestens 5,0 m frei
bleiben. Kann im Einzelfall diese Breite von 5,0 m nicht
gewahrleistet werden, so ist zwingend die Zustimmung
der Feuerwehr erforderlich.

. Auf Gehwegen ist eine Durchgangsbreite von mindes-

tens 1,5 m zu beachten. GréBere Durchgangsbreiten
werden nach den ortlichen Gegebenheiten festgelegt.
Fur FuBgénger und andere Verkehrsteilnehmer dirfen
durch Sondernutzungen keine Sichtbehinderungen
entstehen.

. Werbe- und Informationsveranstaltungen werden

ausschlieBlich im Bereich des Stadtkirchenplatzes
maximal bis 20 m2 und héchstens fir zwei zusammen-
hangende Werktage und nur einmal im Vierteljahr pro
Antragsteller zugelassen. Politischen Parteien wird
abweichend davon aufgrund des Parteienprivilegs
gestattet, Werbe- und Informationsveranstaltungen ab-
zuhalten. Unmittelbar vor Bundestags-, Landtags- oder
Kommunalwahlen gelten Sonderregelungen.

. Werbung im offentlichen StraBenraum mittels Boden-

kleber ist grundsatzlich erlaubnispflichtig und nur im
Fall von Veranstaltungen von besonderer Bedeutung
genehmigungsfahig.



— Genehmigungserfordernis & Gebiihren

Wer den offentlichen Raum (ber den Gemeingebrauch
hinaus nutzt, in dem er z. B. Werbeanlagen oder sonstige
StraBenmoblierung aufstellt, bendtigt dafiir eine Sondernut-
zungserlaubnis. Diese wird grundsatzlich zeitlich befristet
oder stets widerruflich erteilt. Ausnahmen oder Abwei-
chungen von den Richtlinien kénnen auf Antrag genehmigt
werden, wenn sonst fr den Antragssteller eine unzumut-
bare Harte entstehen wirde, kein offentliches Interesse
entgegensteht und die Grundsatze dieser Richtlinien nicht
berthrt werden.

Ein Antrag auf Genehmigung ist beim Fachbereich Sicher-
heit und Ordnung zu stellen. Folgende Unterlagen sind hier-
zu erforderlich:

1. Lageplan mit beantragter Sondernutzungsflache
2. Auflistung vorgesehener Gestaltungselemente
3. Gegebenenfalls Fotos und Zeichnungen der Elemente

Fdr die Sondernutzung werden Gebihren erhoben. Bemes-
sungsgrundlage der Gebuhr sind Art und Umfang der Nut-
zung, Bedeutung der offentlichen StraBe sowie das wirt-
schaftliche und sonstige Interesse des Erlaubnisinhabers.
Das Gebuhrenverzeichnis kann bei der Stadt Ludwigsburg
beim Fachbereich Sicherheit und Ordnung oder im Internet
unter www.ludwigsburg.de eingesehen werden.
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— Geltungsbereich

Diese Satzung gilt fur alle Sondernutzungen an offentli-
chen, stadtischen StraBen in Ludwigsburg. Fur folgende
Gestaltungsrichtlinien wurde ein rdumlich begrenzter
Geltungsbereich (Schutzzonen | + 11) definiert:

Schutzzonen | + I
Warenauslagen
Verkaufseinrichtungen
AuBenbewirtschaftung
Werbestander (Kundenstopper)

Schutzzone |
AuBenbewirtschaftung (besondere Anforderungen)

Die genaue Abgrenzung der Schutzzonen | + Il ist der bei-
liegenden Ubersichtskarte zu entnehmen. MaBgebend ist
der Lageplan des stadtischen Fachbereichs Stadtplanung
und Vermessung vom 16. Oktober 2015.

Die weiteren Gestaltungsrichtlinien wurden analog der
Satzung fur das gesamte Stadtgebiet formuliert.
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Schutzzone Il

Ubergangsregelung

Den Gestaltungsrichtlinien nicht entsprechende Bepflan-
zungen koénnen im Rahmen einer Ubergangsfrist von
drei Jahren nach Inkrafttreten der Fortschreibung der Son-
dernutzungssatzung ausgetauscht werden.

Legende

Gesltungsbereich Bestand

Geltungsbereich neu

Schutzzone
Schutzzone

FuBgéngerzone + StraBenrdume
mit FuBgéngerzonen-Charakter

hoch frequentierte StraBenrdume
(FuBgénger + motorisierter Verkehr)
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— Gestaltungsrichtlinien

Sinn und Zweck der Gestaltungsrichtlinien ist es, das Stadt-
bild durch eine gestalterisch anspruchsvolle und insgesamt
reduzierte Belegung des offentlichen Raumes zu verbes-
sern.

Hierbei sind vor allem stadtebauliche und baugestalterische
Belange mit einem direkten Bezug zur StraBe und zum of-
fentlichen Raum von groBer Bedeutung. Generell geht es
darum, den Grundkonsens, dass eine gute Gestaltung allen
zugute kommt, entsprechend weiterzuentwickeln. Die bei
der Stadt eingehenden Sondernutzungsantrage werden im-
mer auch unter gestalterischen Gesichtspunkten begleitet
und bearbeitet.

Die nachfolgenden Empfehlungen dienen grundsatzlich als
Orientierung und sind so gefasst, dass immer Spielraum far
Variationen bleibt.
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Die in dieser Broschlre prasentierten Erlduterungen und
Bildbeispiele dienen dem besseren Verstéandnis der Richt-
linien. Mit positiven Umsetzungen wurden bereits gewisse
Qualitétsstandards erreicht. Diese gilt es nun fortzusetzen.

Bei der Stadtverwaltung stehen im Fachbereich Stadtpla-
nung und Vermessung Ansprechpartner zur Verfligung,
die diese Empfehlungen in Beratungsgesprachen gerne
erldutern.
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— Warenauslagen

Zur Bewahrung des Stadtbildes und einer angenehmen
Einkaufssituation tragt auch ein ausgewogenes Verhaltnis
zwischen der Anzahl der Warenstander und der Sondernut-
zungsflache bei. Die Stadt hat gestalterische Empfehlungen
formuliert, um ungeordnete und ausufernde Warenauslagen
zu vermeiden. Gewlnscht ist auBerdem eine hochwertige
Gestaltung der Auslageflachen.

1. Warenauslagen sollen sich in Form- und Farbgebung
sowie der Menge in den &ffentlichen StraBenraum
einfigen und diesen nicht dominieren.

2. Zur Bewahrung des Stadtbildes und einer angenehmen
Einkaufssituation darf die ausgestellte Ware keinen
Lagercharakter, z. B. durch Paletten annehmen.
Hierzu zahlen auch Sammelbehalter (Plastikkorbe,
Kartons, Kisten), Transportgestelle, Container sowie
sonstige provisorische Gestelle. Warentische sind nur
bei Obst und Gemdse vorstellbar.

3. Pro Einzelhandel sind zwei Formen der Waren-
auslage in einer Materialart vorstellbar.
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Bevorzugt werden Unterkonstruktionen in Metall,
ausnahmsweise auch in Kombination mit Holz,
Kunststoff und Glas. Knallige (Neon-)Farben sind
unzuléssig.

. Um Gebaudefronten und Zugangsbereiche nicht mit

Waren zu Uberfrachten, sind Prasentationen an Vor-
dachern, Markisen, Fassaden, Fenstern und Tlren
ausgeschlossen.

. Gegenstande wie Stuhle, Figuren, Eistiten und

Ahnliches zur Prasentation der Waren sind unzulassig.
Diese wurden zu einer ungew(inschten Uberfrachtung
des offentlichen Raumes ftihren. Ausnahmsweise sind
ein bis zwei Kleiderpuppen oder Busten zur Présenta-
tion von Textilien/Kleidung zuldssig. Diese durfen nur
direkt an der Fassade aufgestellt werden.

. Eine Prasentation der Waren auf dem Boden ist aus-

nahmsweise zulassig, wenn die Art der Ware ansonsten
eine Prasentation nicht ermoglicht (z. B. Fahrrader).
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— Warenauslagen

GroBe

1. Insgesamt kdnnen maximal 2/3 der Breite der Geschafts-
front fir Warenauslagen in Anspruch genommen
werden. DarUber hinaus darf die Summe der aufgestell-
ten Warenauslagen die Maximalldnge von 5,0 m nicht
Uberschreiten (bei Geschéftsfronten ab einer Lédnge von
7,5 m).

2. Bei Eckgrundstiicken verdoppelt sich die maximale
Stellflache (zwei StraBenseiten). Aufgrund der
verschiedenen rdumlichen Gegebenheiten muss hier
immer eine Einzelfallentscheidung getroffen werden,
inwiefern die maximale Stellflache auch ausgeschopft
werden kann.

3. Fir alle Warenauslagen gilt eine maximale Tiefe von
1,5 m. Abhangig von den stadtebaulichen Vorausset-
zungen kann die Prasentation in unterschiedlicher
Form erfolgen. So sind beispielsweise im Bereich der
FuBgéngerzone verschiedene Arten der Aufstellung
vorstellbar.
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Dartiber hinaus gibt es hoch frequentierte StraBen-
raume (FuBganger und motorisierter Verkehr), fur die
eine Aufstellung der Waren vorzugsweise direkt an
der Fassade zu wahlen ist. Hier sind auch gréBere zu
verbleibende Gehwegbreiten (mindestens 2,5 m) zu
bertcksichtigen.

. Bei der Aufstellung der Warenauslagen sind die Inter-

essen der Nachbargeschafte zu bericksichtigen.
Es soll ein Abstand von min. 1,0 m eingehalten werden.

. Um den 6ffentlichen Raum nicht mit Auslagen zu

Uberfrachten, betragt die maximale Hohe einer Waren-
auslage 1,5 m. Hiervon ausgenommen sind Postkar-
tenstdnder und Brillenstdnder. Hier ist eine maximale
Hoéhe von 1,8 m zu berlcksichtigen. Zu beachten ist,
dass dann im Gegenzug dazu die maximale Flache
nicht beansprucht werden kann.

Waren (z. B. Surfbrett), deren Art ansonsten eine
Prasentation nicht erméglichen, sind von dieser
Regelung ebenfalls ausgenommen.



: Variante Aufstellung Warenauslagen FuBgéngerzone
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Variante Aufstellung Warenauslagen hochfrequentierte StraBenrdume
(orange markierter Bereich, Schutzzone I, Grafik S. 6)
z. B. MyliusstraBBe

Warenauslage <10m
GroBe < 2/3 der Ladenfront, max. 5,0 m (7,5 m)
Durchgang >25m

Variante Aufstellung Warenauslagen hochfrequentierte StraBenrdaume
(orange markierter Bereich, Schutzzone |, Grafik S. 6)
z. B. WilhelmstraBBe

Warenauslage <10m
GroBe < 2/3 der Ladenfront, max. 5,0 m (7,5 m)
Durchgang >25m
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— Warenauslagen

Bepflanzung

Um Zugangsbereiche zu Laden gestalterisch hervorzu-
heben, sind zwei PflanzgefaBe direkt an der Fassade
neben dem Eingang vorstellbar. Bei der Gestaltung sind
die unter Punkt 3 (AuBenbewirtschaftung/Bepflanzung)
aufgefiihrten Empfehlungen zu beachten.

Sonnenschutz

Eine Aufstellung von Sonnenschirmen oder sonstigen
Uberdachungen zum Schutz der Auslagen ist aus-
nahmsweise dann zuldssig, wenn die vorgegebenen
Richtlinien aus Punkt 3 (AuBenbewirtschaftung/Sonnen-
schutz) berticksichtigt werden.
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Sonstiges

. Eine Erlaubnis zur Aufstellung von Warenauslagen

berechtigt nicht gleichzeitig zum Verkauf von Waren
auf offentlicher Flache.

. Werbung auf Windschutzeinrichtungen sowie auf

Warenprasentationen ist nicht zuldssig. Hierzu gibt es
auf Grundlage der Werbesatzung Alternativen. AuBer-
dem ist auf Teppiche, Matten und liegende Werbean-
lagen zu verzichten. Kleine FuBabtreter ohne Werbung
sind zulassig.

. Eine Kombination des Einzelhandels mit AuBenbewirt-

schaftung ist nur in Ausnahmeféllen von kurzfristigen
Sonderaktionen (z. B. verkaufsoffener Sonntag) vorstellbar.
Gleiches gilt fur die Aufstellung von Getrankekuhl-
boxen, Verkaufsautomaten sowie fur die Zubereitung
von Lebensmitteln.

. Gleiches gilt fiir Skulpturen, die ausnahmsweise bei

kurzfristigen Aktionen/Festen aufgestellt werden durfen.

. Der StraBenraum stellt keine erweiterte Lagerflache flr

Warenauslagen dar. Aus diesem Grund sind die Waren-
prasentationen auBerhalb der Ladendffnungszeiten aus
dem offentlichen Raum zu entfernen.
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— AuBenbewirtschaftung

Qualitativ hochwertige Tische, Stihle und sonstiges
Zubehor wie beispielsweise Pflanzenklbel beleben
grundsatzlich die Atmosphére im StraBenraum und tra-
gen zu einem positiven Image bei. Die Regelungen geben
einen Gestaltungsrahmen vor, ohne die Individualitat der
Gestaltungsmoglichkeiten aus den Augen zu verlieren.
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Schutzzonen | + 1

Mobiliar

. Fur das Mobiliar sind Materialien wie Holz, Stoffe,

Aluminium, Edelstahl oder Ahnliches vorzusehen.
Untergeordnete Teilelemente aus Kunststoff in Kom-
bination mit den oben genannten Materialien sind in
Abstimmung mit der Stadt ausnahmsweise zulassig.
Pro Gastronomiebetrieb ist das Mobiliar in gleicher
Materialbeschaffenheit und Grundfarbe zu wahlen.

. Um die historischen Fassaden in ihrer Wirkung nicht

zu beeintrachtigen, ist nur eine lockere Aufstellung des
Mobiliars zuldssig.

. Bierbankgarnituren sind nur auBerhalb der Schutzzone |

zulassig und bleiben den klassischen Biergéarten vorbe-
halten.

. Grundsatzlich sind fur das Mobiliar zurlickhaltende

Farben zu wéahlen. Eine aufdringliche, grelle oder auf-
fallige Farbgebung ist unzulassig.

. Bei der Aufstellung der AuBenbestuhlung sind die Inter-

essen der Nachbargeschéafte zu beriicksichtigen. Es soll
ein Abstand von min. 1,0 m eingehalten werden.
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— AuBenbewirtschaftung

Sonnenschutz

1. Schirme sind unter Beachtung der Verkehrssicherheit
und des flUssigen Verkehrs grundséatzlich genehmi-
gungsfahig. Sie ddrfen nicht in Rettungswege hinein-
ragen. Die Aufstellung der Sonnenschirme ist auf die
genehmigte Flache zu beschranken.

2. Die Gastronomiebetriebe sollen fur ihre AuBenbewirt-
schaftung jeweils einen Schirmtyp auswahlen. Es ist
dabei eine lockere Aufstellung der Schirme zu bertick-

sichtigen, um geschlossene Dachflachen zu vermeiden.

3. Grundsatzlich sollen sich die Sonnenschirme an einem
Durchmesser beziehungsweise einer Kantenlange von
4,0 m orientieren. Ausnahmen von dieser Regelung
sind im Bereich von Platzen moglich.

4. Die Farbgebung ist einheitlich auf die Farbgebung des
Mobiliars abzustimmen. Zulassig fir die Bespannung
der Schirme sind textile Materialien. Die Auswahl
farbiger Schirme ist im Vorfeld mit der Stadtverwaltung
abzustimmen. Grelle Farben und andere Musterungen
sind unzulassig.
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. Sonnenschirme sind generell ohne Werbung

vorzusehen.

. Ampelschirme sind ausnahmsweise zuldssig, wenn

die technischen Voraussetzungen fur die Aufstellung
sonstiger Schirme nicht gegeben sind. Witterungs-/
Sonnenschutz durch an Schirme angehéngte Bahnen
ist unzulassig.

. Zelte und zeltartige Konstruktionen sind grundsatzlich

nicht und nur ausnahmsweise im Rahmen kurzfristiger
Aktionen und Festivitaten zuldssig. Ebenfalls ausge-
schlossen sind Pergolen sowie Einhausungen, Pavillons,
Planen und Folien.

. Fur die Montage von Bodenhlsen zur Aufstellung

von Sonnenschirmen ist eine Genehmigung erfor-
derlich. Stadtgestalterische Belange mussen hierbei
bericksichtigt werden. Eventuelle Lagednderungen
(z. B. durch Pachterwechsel) der Bodenhulsen sind
mit der Stadt abzustimmen. Die wegfallenden Hulsen
sind in jedem Fall zu entfernen und der urspriingliche
Belag wieder herzustellen.



-
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— AuBenbewirtschaftung

Bepflanzung

1. Schmuckpflanzkibel innerhalb der genehmigten
AuBenbewirtschaftungsflache sind grundsatzlich
vorstellbar. Verbindungen zwischen PflanzgeféBen
sind unzulassig.

2. Im Bereich von Platzflachen kdnnen Einzelpflan-
zungen in Hohe der Erdgeschosszone aufgestellt
werden. Hierbei ist auf einen Mindestabstand
zwischen den PflanzgefaBen von 1,5 m zu achten.
Darliber hinaus gibt es Bereiche wie z. B. die
FuBgangerzone beziehungsweise sonstige StraBen-
raume, fUr die eine maximale Hohe der Einzelpflan-
zungen von 1,5 m Hoéhe eingehalten werden soll. Auch
hier gilt ein Mindestabstand von 1,5 m zwischen den
PflanzgefaBen. Bei den Hohenangaben sind die Pflanz-
geféBe bereits mit einbezogen.

3. Bei der Auswahl der PflanzgefaBe ist ein einheitliches
Design zu wéahlen. Es sollen hochwertige Materialien
wie z. B. Terracotta, Ton oder Metall in zurtickhaltender
Farbgebung gewahlt werden. Bei der Wahl von Metall-
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geféBen sollen sich diese farblich an die stadtischen
PflanzgefaBe anpassen.

. Die PflanzgefaBe sollten sich unter Bertcksichtigung

der raumlichen Gegebenheiten an folgenden GroBen

orientieren:

a. Durchmesser/Diagonale ungeféahr 50 cm, bei
Einzelpflanzungen mit einer Hohe gréBer als 1,5 m
sind PflanzgefaBe mit entsprechend erforderlichem,
groBerem Durchmesser vorstellbar.

b. Hohe zwischen 50 bis 90 cm.

c. Kantenlange bei rechteckigen PflanzgefaBen
ungefahr 80 cm.

. Es wird die Verwendung klassischer Kiubelpflanzen (wie

z. B. Oleander, Lorbeer, Olive, Fuchsie) empfohlen. Auf
die Verwendung von kunstlichen Pflanzen ist zu verzichten.

. Aus gestalterischen Aspekten ist es sinnvoll, sich auf

maximal drei Pflanzenarten pro Gastronomiebetrieb zu
verstandigen. Bei der Bepflanzung ist auf deren Pflege
und Erscheinungsbild zu achten.
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— AuBenbewirtschaftung

Abgrenzung

1. Zaune und zaunartige Konstruktionen (optische
Abgrenzungen) sind grundsatzlich nicht zulassig.

2. Abgrenzungen in Form von Windschutzeinrichtungen
beziehungsweise Bepflanzungen sind nur im Ausnah-
mefall bei sehr hoher Verkehrsbelastung (z. B. Mylius-
straBe, WilhelmstraBe) zulassig. Weiterhin sind Wind-
schutzeinrichtungen ausnahmsweise zuldssig, wenn

Zugluft eine Windschutzeinrichtung erforderlich macht.

3. Zu angrenzenden Gastronomiebetrieben beziehungs-
weise Einzelhandel sind Windschutzeinrichtungen und
andere geschlossene Konstruktionen nicht zuléssig.
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4. Windschutzeinrichtungen sollen generell transparent

sowie ohne Werbung (Eigen- und Produktwerbung)
ausgefuhrt werden. Eine maximale Hohe von 1,5 m ist
hierbei einzuhalten. Eine Kombination mit Einzelpflan-
zungen ist vorstellbar. Hierbei sind die Vorgaben zur
Bepflanzung zu bertcksichtigen.

. Bei der Wahl von Bepflanzung als Abgrenzung zum

offentlichen StraBenraum gelten entsprechend die
Vorgaben zur Bepflanzung. Die Bereiche zwischen den
EinzelpflanzgefaBen kénnen mit kleineren Pflanzungen
erganzt werden. In diesem Fall sind auch rechteckige
PflanzgefaBe in einer GréBenordnung von ungeféhr
1,0 m vorstellbar.
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— AuBenbewirtschaftung

Sonstiges
1. Eigensténdige Beleuchtungen und Schmuckbeleuch- 5. Heizstrahler sind grundsétzlich nicht
tungselemente sind grundsatzlich nicht zulassig und genehmigungsfahig.
ausnahmsweise nur dann, wenn sie einem vorgegebe- 6. Teppiche, Matten sowie liegende Werbeanlagen
nen Beleuchtungskonzept nicht entgegenstehen. sind unzuléssig.
2. Skulpturen sind grundsétzlich nicht und nur aus- 7. Service-, Ausgabetheken, Warentruhen flir Speisen,
nahmsweise im Falle zeitlich sehr begrenzter Aktionen Getranke, Eis usw. sind unzulassig.
zulassig. 8. Da der 6ffentliche Raum nicht als Lagerflache heran-
3. Nicht zuldssig ist Zusatzmobiliar in Form von gezogen werden soll, sind das Mobiliar sowie die
Teppichen, Kunstrasen oder Ahnlichem. Bepflanzung wahrend der Betriebspause (ab der Dauer
4. Podeste sind nur im Ausnahmefall (vorgegeben von zwei Wochen) aus diesem zu entfernen.

durch die 6rtliche Situation) zulassig.
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— AuBenbewirtschaftung

In Erganzung gilt fiir alle
AuBenbewirtschaftungen in der Schutzzone I:

1. In der Schutzzone | sind unter Beachtung von teil- 4. Die Farbgebung der Schirme ist einheitlich auf die
weise denkmalpflegerischen Schutzvorschriften (Ge- Farbgebung des Mobiliars abzustimmen. Zulassig fur
samtanlage ,Marktplatz“ gem. § 19 Denkmalschutzge- die Bespannung der Schirme sind textile Materialien.
setz) weitergehende Richtlinien zu beachten. Grelle Farben und andere Musterungen sind unzu-

2. Bierbank-/Biertischgarnituren sind nicht zuléssig. lassig. Sonnenschirme sind generell ohne Werbung
Das Gleiche gilt fir Gartenmobel (wie. z. B. Liege- vorzusehen. Die Richtlinien fur die Montage gelten
stlihle), die insbesondere auf das Flair des barocken entsprechend der Schutzzone |1.

Gesamtensembles im Bereich des Marktplatzes stérend 5. Werbeaufdrucke mit Fremd- sowie Eigenwerbung
wirken. Stehtische und Stehmobiliar werden erganzend sind auf den Maéblierungselementen nicht zuldssig.
sowie temporér (Anlass bezogen) zugelassen. Als allei-

nige Dauermdblierung sind sie nicht zuldssig. -

3. Beider grundsatzlich zurlickhaltenden Farbgebung
(einfarbig) ist ein Spektrum in dezenten, gedeckten
Farben zulassig. Grundsétzlich ist darauf zu achten,
dass das jeweilige Ensemble sich in die Umgebung
einfugt. Grelle Farben sind unzulassig.
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Variante Aufstellung AuBengastronomie (FuBgéangerzone)

SeuBbNI Vi oG G i AAY (gelb markierter Bereich, Schutzzone |, Grafik S. 6)

£

= AuBengastronomie  <2,5m
-V-|>--w.-.—:-u----- FuBgangerzone >50m
3 Fahrbahnbreite fiir

° Rettungsfahrzeuge >5,0m
_E_>_'_'_'_"____..'_'_"_'__"_'__'_'__':____'_'__'_';___..___1.____' _____

L0

N

Vi .

Gastronomie l Gastronomie [ Gastronomie |

Gastronomie i[ Variante Aufstellung Warenauslagen hochfrequentierte StraBenrdume
(orange markierter Bereich, Schutzzone I, Grafik S. 6)

"""""""""""""" z. B. MyliusstraBe

. Gastronomie

AuBengastronomie  <1,0m
Durchgang >25m
AuBengastronomie  <2,0m

Variante Aufstellung Warenauslagen hochfrequentierte StraBenraume
(orange markierter Bereich, Schutzzone |, Grafik S. 6)
z. B. WilhelmstraBBe

Gastronomie

AuBengastronomie  <1,5m
Durchgang >25m
AuBengastronomie  <3,0m
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— Werbestander

Werbestander, so genannte Kundenstopper Uberflu-
ten zunehmend den offentlichen StraBenraum und
zwingen FuBgénger oft zum Slalomlauf. Die unge-
ordnete Aufstellung beeintrachtigt die Wahrnehmung
des offentlichen Stadtraumes. Zudem geht der Sinn
eines Kundenstoppers, namlich auf etwas hinzu-
weisen, aufgrund der Unmengen an Schildern ver-
loren. Insbesondere in den Schutzzonen | + Il soll
das Erscheinungsbild der offentlichen Rdume durch
den Verzicht auf Werbestander verbessert werden.
Das Anlehnen von Werbeanlagen steht dem Aufstellen
grundsatzlich gleich.

Bahnhof/Z0OB: Im Bereich des Bahnhofs/ZOB werden
aufgrund der teilweise beengten Verhaltnisse bei gleich-
zeitig erhdhtem FuBgangerverkehr Genehmigungen nur
in Ausnahmefallen erteilt.

Hinweis zum Marktplatz: Die Arkaden sind private
Flachen; das Gehrecht der Stadt ist jedoch einzuhalten.
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Allgemeiner

Hinweis: FUr Einzelhandel und Gastrono-

miebetriebe in zweiter Reihe, in Passagen oder auBerhalb der
Erdgeschosszone soll die Méglichkeit angeboten werden, auf
einer ,Passagenstele” auf ihren Standort hinzuweisen. Stand-
ort und Gestaltung der Stele sind mit der Stadt abzustimmen.

Fiir alle Werbestander innerhalb der Schutzzonen | + Il gilt:

1.

Werbestdnder bis max. DIN A 1 werden ausschlieBlich
im Zusammenhang mit einer gastronomischen Nutzung
innerhalb der zuldssigen Flache genehmigt.

Hierzu zahlen keine Schnellimbissbetriebe sowie
Einzelhandelsbetriebe mit Imbissangeboten

(z. B. Backerei, Metzgerei).

Die Werbestander sollen als typische Mend(tafeln —
sprich schwarze Tafeln mit Kreidebeschriftung —
aufgestellt werden.

Pro Gastronomiebetrieb ist nur ein Werbestander
zulassig.

Bewegliche oder sich drehende Werbestander sowie
Fahrradstander mit Werbung sind unzuléssig.

Weitere Werbesténder sind auch als erlaubnisfreie
Sondernutzung nicht zuldssig.
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— Beantragung und Genehmigung

Far die Benutzung der StraBen Uber den Gemein-
gebrauch hinaus — sprich Sondernutzung — ist eine
Erlaubnis erforderlich. Diese ist beim Fachbereich
Sicherheit und Ordnung zu beantragen.

Fachbereich Sicherheit und Ordnung
WilhelmstraBBe 9

71638 Ludwigsburg

Tel. (071 41) 9 10-28 30
sicherheitordnung@Iludwigsburg.de
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— Beratung zu Gestaltungsfragen

Die Gestaltungsrichtlinien bilden die Entscheidungs-
grundlage zur Sicherung des Stadtbildes. Fur Aus-
kinfte und Beratungen zu Gestaltungsfragen steht
der Fachbereich Stadtplanung und Vermessung zur
Verfligung.

Fachbereich Stadtplanung und Vermessung
WilhelmstraBe 5, Westfllgel

71638 Ludwigsburg

Tel. (0 71 41) 9 10-28 38

Tel. (0 71 41) 9 10-28 28
stadtplanung@ludwigsburg.de









